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Table ronde - Covid-19 : enseignements
pour la filiere legumiere

Quels comportements d’achats des
Francais pendant la péeriode de
confinement national ?



Des impacts sur les achats pour la

consommation a domicile
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Source : panel consommateurs Kantar, achats pour une consommation a domicile
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Chiffres clés :

Hausse marquée des achats pour la consommation a

domicile ﬁ)endqn’r la periode de confinement (effet report

RHD), du 17 mars au 11 mai - de |'ordre de +25% environ

en volume et +35% en valeur, puis retour a une forme de

gpnsgrr!rmahon « normale » au niveau des volumes
achat.

Des comportements modifiés pendant cette période :

- Changement d’enseignes et de circuits frequentes
(fermeture d’'une majeure partie des marchés, report
de la restauration hors domicile vers la consommation a
domicile, moins de visites en hypers, ventes tres
soutenues sur le on-line, plus de visites dans les supers et
enseignes de proximité).

- Paniers moyens plus remplis, baisse de la fréquence
d’achat.

- Comportements de « stockage » pour certaines
categories de menages, I'achat plus important de
produits qui « perissent » moins rapidement sur les
premieres semaines de confinement (pommes,
oranges, endives, oignon par exemple).

- Croissance des achats plus importante surle
preemballe, puis retour a la normale post-confinement.

NB - Sur le secteur de Ig RHD, nous avons retenu les chiffres suivants issus
principalement d'une etude de GIRA Food service :

Sur les 6 premieres semaines de confinement, on estime d é milliards Ia
perte pour |la restauration (dont 1,7 milliard reportés en GD) — source IRI
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T ... Et plus de « cuisiner maison » notamment chez les jeunes
ILY A ACTUELLEMENT
DAVANTAGE DE F&L PENDANT LA PERIODE DE CONFINEMEN'I:, LE « CUISINER MAISAON’ » SE MAINTIENT. CETTE SITUATION
' EXCEPTIONNELLE AURA TOUTEFOIS PERMIS A UN FRANCAIS SUR 4 AGE DE MOINS DE 35 ANS DE CUISINER
D'ORIGINE FRANCAISE F—————_ PLUS QU'AVANT DES FRUITS ET LEGUMES FRAIS.
DISPONIBLES
EVOLUTION DU « CUISINER MAISON » PENDANT LE CONFINEMENT
Base : Ensemble (n=1010) Base : Au moins un enfant de moins de 18 ans au sein du foyer (n=292)
Durant la période de confinement, les Francais Et les parents d'enfants de moins de 18 ans cuisinent
cuisinent des fruits et Iégumes frais ... des fruits et IEgumes frais avec leurs enfants ...
Avutant Moins
qu'avant qu’'avant Oui et vous n'aviez pas
| | I'habitude de le faire 17%
en temps normal
68%
Oui mais vous aviez 520/0
Dont 1 6% fout & fait + MOINS DE 35 ANS :
' CUISINENT DES F&L
d'accord FRAIS PLUS QU'AVANT 31%
|
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Source : enquéte consommateurs on-line du 10 au 17 avril 2020 réalisée par le cabinet CSA, afin de mesurer les effets du confinement sur les habitudes d’'achats et de
consommation en fruits et légumes des Francais.



Merci de votre attention.
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Contact:
Dragana Miladinovic — d.miladinovic@interfel.com
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